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Skolverkets foreskrifter
om amnesplan for imnet praktisk marknadsforing i
gymnasieskolan och inom kommunal vuxenutbildning
pa gymnasial niva;
beslutade den 10 januari 2024.

Skolverket foreskriver foljande med stod av 1 kap. 4 § gymnasieforord-

ningen (2010:2039) och 2 kap. 13 § foérordningen (2011:1108) om vuxenut-
bildning.

1§ Amnesplanen for dmnet praktisk marknadsféring finns i bilagan till
dessa foreskrifter.

1. Dessa foreskrifter trader i kraft den 1 juli 2024.
2. Foreskrifterna ska tillimpas forsta gdngen pé utbildning som paborjas
efter den 30 juni 2025.

Pé Skolverkets vignar

PETER FREDRIKSSON
Eva Ekstedt Salzmann
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Bilaga

Praktisk marknadsforing

Marknadsforing &r en lank mellan tillverkare och konsument och bidrar till
foretags 16nsamhet och utveckling samt stirker mdojligheter att hitta och be-
hélla kunder. Amnet praktisk marknadsforing behandlar marknadsforingens
betydelse vid forsiljning av varor och tjanster samt hur malgruppsanpassad
marknadsforing kan anvidndas inom handels- och tjanstesektorn.

Amnets syfte

Undervisningen i d&mnet praktisk marknadsforing ska syfta till att eleverna
utvecklar kunskaper om praktisk marknadsforing och dess utveckling. Un-
dervisningen ska ocksa lagga en grund for elevernas formaga att yrkesmaés-
sigt och pa ett etiskt och jamstillt sétt utfora arbetsuppgifter inom praktisk
marknadsforing. I undervisningen ska eleverna ges mdojlighet att utveckla
kunskaper om praktisk marknadsforing och dess paverkan pa konsumenter.
Dessutom ska eleverna ges majlighet att utveckla forméga att utfora varuex-
ponering och framstéllning av material for séljstdd. Vidare ska undervis-
ningen leda till att eleverna utvecklar forstdelse av sambandet mellan utbud
och efterfrigan och faktorer som paverkar affarsmojligheter och 16nsamhet.
Undervisningen ska ocksa leda till att eleverna utvecklar kunskaper om
lagar och andra bestdimmelser samt om marknadsetiska regler inom omradet.
Genom teori och praktiska arbetssitt ska eleverna ges mojlighet att utfora
arbetsuppgifter inom praktisk marknadsforing samt utveckla en yrkesméssig
attityd i kommunikationen med kunder. Darigenom ska eleverna ges moj-
lighet att omsétta sina kunskaper i yrkesmassiga handlingar. Undervisningen
ska vidare bidra till att eleverna utvecklar formaga att anvénda relevant tek-
nik och material som redskap for varuexponering, séljstddsmaterial och
marknadsforingsinsatser. Via kontakter med foretag och organisationer ska
eleverna ges mdjlighet att utveckla forstdelse av marknadsforingens villkor
och marknadsetiska regler. Eleverna ska dven ges mdjlighet att anvénda in-
formations- och kommunikationsteknik for affarsmassig verksamhet.

Undervisningen i dmnet praktisk marknadsforing ska ge eleverna forutsdtt-
ningar att utveckla féljande:

— Kunskaper om praktisk marknadsforing och dess utveckling.

— Formaga att utfora sédljande varuexponering i digitala och fysiska butiker
samt utforma séljstodsmaterial.

— Formaga att utforma, utfora och utvirdera marknadsforingsinsatser.

— Kunskaper om lagar och andra bestimmelser samt marknadsetiska regler
inom praktisk marknadsforing.

Nivéer i imnet praktisk marknadsforing

Niva 1, 100 podng.
Niva 2, 100 podng, som bygger pa niva 1.



Niva 1, 100 poéing
Nivikod: PRAK1000X

Centralt innehall

Undervisningen i &mnet praktisk marknadsforing pa niva 1 ska behandla fol-
jande centrala innehall:

Marknadsforingens grunder och utveckling historiskt och i nutid.

Olika yrkesroller inom omradet.

Marknadskommunikation: Hur ett foretag kan kommunicera budskap till
sin marknad och sina kunder, till exempel genom olika typer av annon-
sering och i olika kanaler.

Butikskommunikatorens uppgifter i bade digitala och fysiska butiker
samt i olika branscher.

Hur varuexponeringar planeras, organiseras och utfors samt tekniker for
att utforma séljstodsmaterial anpassat till bade digitala och fysiska butik-
er.

Faktorer som paverkar sdljmiljons utformning, déribland ljus, ljud, firg
och form.

Olika former av varuexponering, till exempel kategori- och sambands-
exponeringar samt exponering av varor i olika prisklasser.

Vanligt forekommande kanaler for digital marknadsforing med anpass-
ning till sociala medier samt for framstillning av digital text och bild.
Hur marknadsundersokningar utformas och hur resultaten kan tolkas.
Hur siljfrimjande atgdrder och marknadsforingsinsatser i olika kanaler
kan planeras, utforas och utvarderas.

Introduktion till lagar och andra bestimmelser inom omrédet, déribland
lagen om distansavtal och avtal utanfor affarslokaler, marknadsforings-
lagen och prisinformationslagen, reglering av personuppgifter och mark-
nadsetiska regler vid marknadsforing.

Niva 2, 100 poéing
Nivakod: PRAK2000X

Centralt innehall

Undervisningen i &mnet praktisk marknadsforing pé niva 2 ska behandla fo1-
jande centrala innehall:

Mediers paverkan pa konsumtionsval.

Syfte med och metoder inom reklam, savél historiskt som nutida. Analys
och vérdering av budskap i reklam.

Hur butikskommunikatdrer anpassar marknadsforingen mot olika kund-
typer och kundbeteenden i digitala och fysiska butiker.

Varuexponering i olika marknadsforingskanaler och digitala plattformar.
Hur varuexponering och séljmiljé paverkar och végleder kunders kopbe-
teende digital och i fysisk butik.

Hur méssor planeras, genomfors och utvérderas.

Hur olika varuexponeringsmetoder kan analyseras for att oka forsilj-
ningen i digitala och fysiska butiker.
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— Digital marknadsféring i1 olika kanaler och till olika malgrupper, till
exempel genom sdokmotoroptimering.

— Grundldggande tekniker for framstillning av digital text, bild och rorlig
bild med anpassning till sociala medier.

— Hur afférsidéer, marknads- och séljplaner kan utformas utifrén analys av
marknadssegment och malgrupp.

— Analys av marknadsforingsinsatser som grund for affarsméssiga beslut.

— Hur lagar och andra bestimmelser inom omradet kan tillimpas, déri-
bland lagen om distansavtal och avtal utanfor affdrslokaler, marknadsfo-
ringslagen, prisinformationslagen, reglering av personuppgifter och
marknadsetiska regler vid marknadsforing.

Betygskriterier

Av 15 kap. 24 § andra stycket och 20 kap. 37 § andra stycket skollagen
(2010:800) foljer att lararen vid betygssittningen i ett &mne ska gora en
sammantagen bedomning av elevens kunskaper pa den aktuella nivan i 4m-
net 1 forhallande till de betygskriterier som géller for &mnet som helhet och
sitta det betyg som bést motsvarar elevens kunskaper. Samtliga kriterier for
betyget E ska dock vara uppfyllda for att eleven ska kunna fa ett godként
betyg.

Betyget E

Eleven visar godtagbara kunskaper om praktisk marknadsforing och dess
utveckling.

Eleven anvidnder med viss skicklighet olika tekniker och metoder for
varuexponeringar i marknadsforingsarbetet. I arbetet visar eleven pa ett god-
tagbart sitt hur budskap kan anvéndas i marknadsforingen.

Eleven utformar och utfér marknadsundersokningar med godtagbart re-
sultat. Dessutom utvérderar eleven marknadsforingsinsatser med delvis un-
derbyggda resonemang.

Eleven visar godtagbara kunskaper om lagar och andra bestimmelser
inom omradet samt om marknadsetiska regler.

Betyget D

Elevens kunskaper bedoms sammantaget vara mellan C och E.

Betyget C

Eleven visar goda kunskaper om praktisk marknadsforing och dess utveck-
ling.

Eleven anvdnder med god skicklighet olika tekniker och metoder for
varuexponeringar i marknadsforingsarbetet. I arbetet visar eleven pa ett gott
satt hur budskap kan anvindas i marknadsforingen.

Eleven utformar och utfér marknadsundersdokningar med gott resultat.
Dessutom utvirderar eleven marknadsforingsinsatser med vil underbyggda
resonemang.



Eleven visar goda kunskaper om lagar och andra bestimmelser inom om-
radet samt om marknadsetiska regler.

Betyget B

Elevens kunskaper beddms sammantaget vara mellan A och C.

Betyget A

Eleven visar mycket goda kunskaper om praktisk marknadsforing och dess
utveckling.

Eleven anviander med mycket god skicklighet olika tekniker och metoder
for varuexponeringar i marknadsforingsarbetet. I arbetet visar eleven pa ett
mycket gott sétt hur budskap kan anvéndas i marknadsforingen.

Eleven utformar och utfér marknadsundersokningar med mycket gott re-
sultat. Dessutom utvirderar eleven marknadsforingsinsatser med mycket
vil underbyggda resonemang.

Eleven visar mycket goda kunskaper om lagar och andra bestimmelser
inom omradet samt om marknadsetiska regler.
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