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.. . tkom fran trycket
Skolverkets foreskrifter Utkom fran trycke
den 5 januari 2024

om amnesplan for imnet grafisk kommunikation i
gymnasieskolan och inom kommunal vuxenutbildning
pa gymnasial niva;
beslutade den 20 december 2023.

Skolverket foreskriver foljande med stod av 1 kap. 4 § gymnasieforord-

ningen (2010:2039) och 2 kap. 13 § foérordningen (2011:1108) om vuxenut-
bildning.

1§ Amnesplanen for amnet grafisk kommunikation finns i bilagan till
dessa foreskrifter.

1. Dessa foreskrifter trader i kraft den 1 juli 2024.
2. Foreskrifterna ska tillimpas forsta gdngen pé utbildning som paborjas
efter den 30 juni 2025.

Pé Skolverkets vignar

PETER FREDRIKSSON
Anna Jagberg
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Bilaga

Grafisk kommunikation

Grafisk kommunikation har betydelse for hur méanniskor forstar och kom-
municerar information och budskap. Amnet grafisk kommunikation behand-
lar visuella budskap och hur de framstélls for olika syften och sammanhang.
Dessutom behandlar dmnet de grafiska idéernas gestaltning inom journali-
stik, information och reklam samt uttrycksformer inom design- och kultur-
sektorn.

Amnets syfte

Undervisningen i dmnet grafisk kommunikation ska syfta till att eleverna ut-
vecklar kunskaper om hur grafisk formgivning anvénds for att skapa visu-
ella budskap. Genom undervisningen ska eleverna dven ges mojlighet att ut-
veckla kunskaper om historisk och samtida grafisk kommunikation.

Undervisningen ska stimulera elevernas nyfikenhet och lust att skapa gra-
fiska produkter med anvindning av olika grafiska uttrycksmedel och tillho-
rande teknik. I undervisningen ska eleverna ges mojlighet att omsitta teore-
tiska resonemang om budskaps visualisering till praktisk produktion av gra-
fiska produkter. Pa sa sétt ska undervisningen ge eleverna mdjlighet att
utveckla savil kreativitet som estetiska och tekniska fardigheter. Dessutom
ska eleverna ges mdjlighet att forbereda de grafiska produkterna for ett
mangfaldigande, till exempel genom tryckning eller publicering pd webb.
Undervisningen ska leda till att eleverna utvecklar kunskaper om lagar och
andra bestimmelser inom omradet samt om arbetsmiljo.

Undervisningen ska bidra till att eleverna utvecklar forméga att analysera
grafiska produkter utifrdn vetenskapliga metoder och med begrepp inom
bildteori, kommunikationsteori och marknadsforingsteori. Eleverna ska ock-
s& ges mdjlighet att utveckla formaga att kritiskt granska grafisk kommuni-
kation och dess budskap samt hur dessa budskap utformas for en malgrupp.
Undervisningen ska dessutom ldmna utrymme for diskussion och reflektion
over etiska fradgor och olika handlingsalternativ inom grafisk kommunika-
tion.

Undervisningen i dmnet grafisk kommunikation ska ge eleverna forutstt-
ningar att utveckla féljande:

— Kunskaper om grafisk formgivning och hur visuella budskap utformas.

— Formaga att planera och genomfora grafiska produktioner inom givna
ramar.

— Formaga att analysera och bedoma grafiska produkter och idéer.

Nivéer i imnet grafisk kommunikation
Nivé 1, 100 poéng.

Niva 2, 100 podng, som bygger pa niva 1.
Niva 3, 100 podng, som bygger pa niva 2.



Niva 1, 100 poéing
Nivikod: GRAI1000X
Centralt innehall

Undervisningen i dmnet grafisk kommunikation pé nivd 1 ska behandla fo1-
jande centrala innehall:

Graf sk formgivning, layout och komposition
Typografi, typsnittsklassificering och grundlaggande typografiska regler.

— Layoutens uppbyggnad och komposition, diribland symmetri och asym-
metri, linjering, kontraster samt negativ och positiv yta.

— Grundldggande grafiska fargsystem samt férgcirkel, fargsymbolik och
fargmatchning.

Stil, kontext samt lagar och andra bestimmelser
— Historiska och samtida tongivande grafiska stilar och tekniker.
— Introduktion till lagar och andra bestimmelser inom omradet.

Skapandeprocessen

— Processen samt dess olika delmoment i utvecklingen av grafiska produk-
ter.

— Introduktion till arbetsfloden och roller i utvecklingen av grafiska pro-
dukter samt arbete efter givna ramar.

— Layout-, illustrations- och bildbehandlingsprogram.

— Grundldggande tekniska specifikationer for olika grafiska produktioner.

Teorier och budskap

— Grundldggande begrepp inom typografi, layout, gestaltpsykologi, farg-
ldra och olika bild- och kommunikationsteorier, ddribland idéhéjd, kon-
genialitet, kontext och mélgrupp.

— Bild-, kommunikations- och marknadsforingsteorier fér analys av gra-
fisk kommunikation, till exempel semiotik och bildretorik.

— Bedomning av egna grafiska produkters visuella budskap.

Niva 2, 100 poéing
Nivikod: GRAI2000X
Centralt innehall

Undervisningen i dmnet grafisk kommunikation pa niva 2 ska behandla f61-
jande centrala innehall:

Graf sk formgivning, layout och komposition
Typografi inom olika genrer samt typografiska regler och normer inom
olika omraden och medier.

— Layoutens betydelse for budskapet och upplevelsen av budskapet. Ge-
staltpsykologi och perception.

— Farganvéndning for att forstirka och fortydliga budskap.

Stil, kontext samt lagar och andra bestimmelser
— Historiska och samtida tongivande grafiska stilar samt olika budskap
och deras relation till kontext, malgrupp och omgivande sambhélle.
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— Lagar och andra bestimmelser inom omradet.

Skapandeprocessen

— Planering i processen, till exempel projektscheman, milstolpar och éver-
lamningar.

— Funktioner inom det grafiska omradet och deras inbordes forhallande,
déribland olika foretag och roller som &r involverade i utvecklingen av
grafiska produkter, deras uppdrag och expertis. Arbete efter givna ramar.

— Layout-, illustrations- och bildbehandlingsprogram och anpassning till
tekniska specifikationer samt kontroll och kvalitetssdkring, till exempel
av instéllningar och upplésning.

— Grafiska manualer och grafisk profil for till exempel varumérken.

— Begrepp och facksprak inom arbetsfloden och i kund- och leverantdrs-
kontakter.

Teorier och budskap

— Analys av grafisk kommunikation utifrén vetenskapliga modeller och
begrepp inom bild-, kommunikations- och marknadsforingsteori, till ex-
empel semiotik och bildretorik.

— Bedomning av grafiska produkter och deras visuella budskap utifran
malgruppsanpassning, idéhojd och kongenialitet samt i relation till syfte
och kontext.

Niva 3, 100 poiing
Nivikod: GRAI3000X
Centralt innehall

Undervisningen i &mnet grafisk kommunikation pa niva 3 ska behandla f61-
jande centrala innehall:

Grafisk formgivning, layout och komposition
— Fordjupning inom valt tematiseringsomréade, grafiska uttryck och bud-
skap.

Stil, kontext samt lagar och andra bestimmelser

— Idéprocesser och kreativa processer for framtagande av malgruppsanpas-
sade visuella budskap och idéer via grafiska uttrycksmedel.

— Lagar och andra bestdimmelser inom omradet.

Skapandeprocessen

— Visualisering med kundskiss.

— Manuella och digitala arbetsfloden med start i idéprocessen samt avlam-
ning av original.

— Kovalitetsaspekter i arbetsflodet. Kund- och leverantdrsaspekter. Arbete
efter givna ramar.

—  Utskrifts- och originalhantering i illustrations-, bildbehandlings- och lay-
outprogram samt anpassning for publicering via tryckprocesser eller i
digitala medier.

— Facksprak inom arbetsfloden, i kund- och leverantérskontakter samt
inom valt tematiseringsomrade.



Teorier och budskap

— Bild-, kommunikations- och marknadsforingsteorier, till exempel semio-
tik och bildretorik.

— Analysmodeller och processer for framtagande och bedémning av visu-
ella budskap och idéer via grafiska uttrycksmedel.

Betygskriterier

Av 15 kap. 24 § andra stycket och 20 kap. 37 § andra stycket skollagen
(2010:800) foljer att ldraren vid betygsséttningen i ett &mne ska gora en
sammantagen beddmning av elevens kunskaper pa den aktuella nivén i dm-
net i forhallande till de betygskriterier som géller for &mnet som helhet och
sétta det betyg som bidst motsvarar elevens kunskaper. Samtliga kriterier for
betyget E ska dock vara uppfyllda for att eleven ska kunna fa ett godként
betyg.

Betyget E

Eleven visar godtagbara kunskaper om grafisk formgivning och resonerar
oversiktligt om hur visuella budskap utformas.

Eleven planerar och genomfor med viss sikerhet grafiska produktioner
inom givna ramar med viss anpassning till malgrupp och syfte.

Eleven gor enkla analyser av grafisk kommunikation utifrdn bild- och
kommunikationsteorier med viss anvéndning av begrepp inom omradet. Ele-
ven gor enkla bedomningar av grafiska produkters visuella budskap.

Betyget D

Elevens kunskaper beddms sammantaget vara mellan C och E.

Betyget C

Eleven visar goda kunskaper om grafisk formgivning och resonerar utfor-
ligt om hur visuella budskap utformas.

Eleven planerar och genomfor med sékerhet grafiska produktioner inom
givna ramar med god anpassning till malgrupp och syfte.

Eleven gor utvecklade analyser av grafisk kommunikation utifrén bild-
och kommunikationsteorier med god anviandning av begrepp inom omradet.
Eleven gor utvecklade bedomningar av grafiska produkters visuella bud-
skap.

Betyget B

Elevens kunskaper bedoms sammantaget vara mellan A och C.

Betyget A

Eleven visar mycket goda kunskaper om grafisk formgivning och resonerar
utforligt och nyanserat om hur visuella budskap utformas.
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Eleven planerar och genomfor med god séikerhet grafiska produktioner
inom givna ramar med mycket god anpassning till malgrupp och syfte.

Eleven gor vilutvecklade analyser av grafisk kommunikation utifran
bild- och kommunikationsteorier med mycket god anvéndning av begrepp
inom omradet. Eleven gor vilutvecklade bedomningar av grafiska produk-
ters visuella budskap.
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